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Con las marcas al mundo

LA IMPORTANCIA DE LA MARCA EN EL COMERCIO INTERNACIONAL ES
MUY GRANDE Y CONLLEVA LA NECESIDAD DE CONTAR CON UNA CO-
RRECTA POLITICA DE PROTECCION, TEMA QUE PUEDE SER ANALIZADO
TANTO JURIDICA COMO ECONOMICAMENTE.

Desde un punto de vista economi-
€0, &5 impensable el esfuerzo de
posicicnamiento en un mercado sin
una commecta politica marcana que
permita una eficaz identificacion de
los productos. Una buena estrategia
debe conducir a la eleccion de sig-
nos fuertes y caracteristicos, que
puedan sar usados en todos los pa-
Ises en los gque se actua, que no ten-
gan connotaclones negativas en
ninguno de elles y que no recanoz-
can antecedentes simllares de ter-
ceros que puedan generar conflic-
tos que pongan en riesgo todo al
esfuerzo exportador,

Asimismo, el conocimiento de la
legistacion de los paises en los que
5& actua es clave para asegurarse la
vigencia de la marca, evitar caduci-
dades y/o pérdidas de derechos.

Una politica marcaria adecusds
debe mirar a largo plaro daco que,
ademas de ser el sustento legal da
un acto de exportacion, contribuye
a ‘a conguista de un mercado. Esto
ultimo es muy importante y debe o-
torgarsefe una consideracion muy
especial. 5i observamos cualquier
amprasa internacional gque esié ac-
tuando e2n el pais con un producto,
podemos ver que liene sus marcas
debidamente registradas.

La marca no sdlo identifica y dis-
tingue, tambien cumple funciones
publicitarias, actua como garantia, y
en algunos casos puede ser indica-
dora de orlgen.

La marca no es solo un nombre
aislado, as un slgno al cual se lo vis-
te con tipografia especial, combina-

ciones de colores, dibujos, logotipos
y envases. Por ello, debe refigjer 2
esfuerzo puesto an &l producto, dan-
do la segundad al cliente de qus se
Va a encontrar siempre Con & misma
cahdad, sin importar el pais donde
S8 encuentre

Las marcas son, en definitiva, re-
ceptoras de todos los atributos det
producto v, asi, son elflas las gue son
buenas o malas, caras o baratas,
con buen servicio de postventa o no.
En efecto, la marca puede inclusive
reflejar un status social y ellg leva a
que la clienteia pague por el produc-
toc sumas que nunca pagaria si no
estuviesa la marca de por medio.

Un producto que se vende sin
marca no contribuye en nada a ase-
gurar las futuras exportaciones,
guedando el fabricante a merced
del iImponador local que impone su
propia marca en e destino,

La marca debe preleriblemente
ser la misma en todos los mercados

Por Héctor Paladio,
del Estudio Palacio & Asociados.

y con los mismos elementos graficos
gue la distinguen, toda vez gue [a
multiplicidad de signos atenta contra
su imposicién y multiplica en forma
exponencial los costos y riesgos.

La exporiacion exitosa acompa-
fiada de la Imposicion de una marca
contribuye a la conquista de un
mercado, asegurando la continui-
dad del producto en un mercado ex-
terno, sin que deba dependerse de
un determinado importador.

Desde un punto de vista juridico,
hay algunas cuestiones sobre las
cuales vale la pena reflexionar. La ti-
tularidad de la marca y de los de-
mas bienes intangibles es funda-
mental, dado que toda marca regs-
trada 2 nombre de representanies,
importadores o licenciatarios, s
siempre un potencial rehén cuya de-
volucion puede costar fortunas, a-
demas de los efectos nefastas que
pueden suscitarse en el mercado en
cuestion,

La marca debidamente registra-
da es el dnico instrumento que nos
permitiréd accionar contra falsifica-
ciones, evitar marcas confundibles y
ejercer, en definitiva, todas las pre-
rrogativas que derivan del hecha de
constituir una propiedad, con ga-
rantias constituclonales.

Asi, 88 Imprescindible que el fa-
bricante o productor sea el titular de
la mareca y de todos los blenes in-
tangibiles en Juego.



